onnestroom voor iedereen!

Wim van den Bergh
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onnestroom voor iedereen!

»\Woonlasten
= Stijging energiekosten > dan huur
= Slechte labels worden steeds duurder!

»Bijdragen aan verlaging CO2-uitstoot
»Beperk Energieverbruik
» Einde gastijdperk nabij?

Trias Energetica

Slalonaler




Ambities terugdringen Energieverbruik

e Eind 2020: gemiddeld Label B (vraagbeperking)

e Eind 2014: 30% van gerealiseerde nieuwbouw
duurzame geproduceerde energie (alternatieve
energiebronnen)

* Energie-loket (2008) inzet bewustwording en gedrag

Slalonaler




Extra ambitie 2012

e Waarom?
» EBM Is aanbod gericht!
» Stadlander wil naar meer klantgericht werken!
» Versnelling om de gestelde ambities in 2020 te halen.
» Bewust wording klant en eigen medewerkers. (gedrag)
» Gestimuleerd door positieve reacties EBM.
» Ondersteund door enquéte 2011.




Waarom Zonnepanelen?

» Is een “hebbeding”.

» Dalende inkoopprijzen.

» Plug en play.

» Altijd rendement.

» Met zes panelen al een label sprong.
» Zichtbaarheid

» Op individueel verzoek aan te brengen
» Relatief eenvoudige techniek




; <Interesse?>

Sladllonder



http://www.leiderdorpinstruments.nl/Nederlands Web/Demonstratiepanelen/40x60.htm
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Inkoop proces

* Prijsoptimalisatie door directe inkoop
 Keus SMA / Mastervolt

'
‘

* Opbrengstmeter
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Kracht van de formule?

 Hou het simpel

 Er worden 2 pakketten aangeboden
e Vaste huurprijsverhoging

 Relatie huurder bij Stadlander

e Contact, advies en uitvoering bij installateur
« Lage prijs door rechtstreekse inkoop




Cijfertjes Zonnestroom?

e Eind 2012 ruim 1.000 klanten (potentie 8.000)

« Besparing door deze klanten:
» 611.000 kg Co2
» 13.000 bomen
» Ongeveer 1.080.000 Kwh.

« Afspraken bij vier bedrijven t.b.v. particulieren.

Slalonaler




Succes van Zonnestroom!

Het is géen project meer! Sluit aan bij beleid!
Marketing voornamelijk van:

» “zegt het voort”

Gedragsbewustwording > Gedragsverandering!

Realiseer: klant beslist meer op routine en imitatie
dan op ratio. (rapport CE Delft, mei 2013)

It's a way off life!
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